
 

 

UPUTSTVA I PRAVILA ZA TAKMIĈENJE ZA OBLAST CASE 
STUDY – STUDIJA SLUĈAJA 

I UPUTSTVA 
 
Poštovani takmičari i mentori timova, koji su se prijavili za rešavanje studije slučaja na Menadžerijadi u Budvi 2008. 
godine organizator takmičenja daje Vam korisne informacije koje Vam mogu pomoći da se bolje pripremite za 
oblast poslovanja iz koje će biti zadata studija slučaja. 
 
Oblast koju će pokrivati studija sluĉaja: Marketing Menadţment 
Kompanija koja zadaje studiju sluĉaja: ADRIA MEDIA GROUP 
Oblast poslovanja kompanije koja zadaje studiju sluĉaja: izdavaštvo magazina 

 

NAPOMENA: STROGO JE ZABRANJENO KONTAKTIRANJE PREDSTAVNIKA KOMPANIJE ADRIA 
MEDIA GROUP I KONKURENTSKIH KOMPANIJA. BILO KOJI VID NEPOŠTOVANJA OVE 
NAPOMENE BIĆE SANKCIONISAN DISKVALIFIKACIJOM TIMA I ZABRANOM UĈEŠĆA TIMA NA 
TAKMIĈENJU! MOLIM VAS DA POŠTUJETE OVU NAPOMENU! 

 
II PRAVILA 
 

1. Prijavljivanje i registracija 

1.1. Svaki fakultet koji ispunjava opšte uslove učešća na Menadžerijadi08 može prijaviti jedan tim za takmičenje 
za oblast rešavanja studije slučaja i jednog mentora. 

1.2.  Prijavljivanje i registracija timova se vrši u roku predviĎenom od strane organizatora, putem aplikacije na 
zvaničnom web site-u Menadžerijade08. 

1.3. Do momenta zaključenja prijava, moguće je promeniti imena članova tima. Nakon zaključenja prijava, nije 
moguće menjati članove prijavljenih timova. U suprotnom, organizator zadržava pravo diskvalifikacije 
timova. 

1.4. Da bi se timovi zvanično registrovali potrebno je da na takmičenje donesu kopije prve strane indeksa svih 
članova tima (ukupno 5) koje predaje organizatoru voĎa tima svake ekipe.  

2. Opšta pravila o timovima 

2.1. U timu za rešavanje studije slučaja na Menadžerijadi08 učestvuje 5 studenata koji su na dodiplomskim 
studijama fakulteta 

2.2. Svi članovi tima odreĎenog fakulteta moraju biti studenti tog fakulteta u trenutku učešća na takmičenju za 
oblast studije slučaja u okviru Menadžerijade08 

2.3. Mentori ekipa mogu biti saradnici u nastavi, asistenti, docenti i profesori Fakulteta koji prijavljuje tim 

2.4. Organizacija takmiĉenja 

3.1. Takmičenje za rešavanje studije slučaja u okviru Menadžerijade08 traje tri dana. 
Takmičenje uključuje: registraciju takmičara i preuzimanje studije slučaja, rešavanje zadate studije slučaja 
u sobama i prezentaciju rešenja studije slučaja.  

3.2. Da bi se timovi zvanično registrovali potrebno je da na takmičenje do 16.05.2008.godine do 12h donesu 
kopije prve strane indeksa svih članova tima (ukupno 5) koje predaje organizatoru voĎa tima svake ekipe.  

3.3. Od 19:00 do 19:45 h će se obaviti zvanična prozivka svih  članova timova. 
3.4. Konkretan problem takmičari dobijaju drugog dana 16.05.2008.godine. U 20 h časova će im biti podeljene 

kopije studije slučaja i prazan CD. Zvanično će se početi sa takmičenjem u 20 časova istog dana kada će 
timovi otići u sobe. 

3.5. Do 16:00 časova 17.05.2008.godine timoovi moraju predate radove u: elektronskoj formi (Word i Power 
Point) na CD-u i u štampanoj formi.  

3.6. U slučaju kašnjenja sa predajom rada i prezentacije, zaračunavaće se kazneni poeni u visini od 30 poena 
od ukupnih 90 po timu. 



 

 

3.7. Zabranjena je komunikacija timova sa mentorima i spoljnim svetom od momenta ulaska u sobu do predaje 
radova.  Tokom rešavanja studije slučaja, kontrolori će obilaziti sobe timova, u kojima ne smeju da zateknu 
nikog osim takmičara. Prvenstveno se to odnosi na profesore i asistente. Moguće je koristiti dodatnu 
literaturu za rešavanje studije slučaja (CD, knjige, rečnici, beleške) kao i lap topove 

3.8. Moguća je upotreba Interneta uz pomoć mobilnih telefona, digitrona na računarima  ili džepnih kalkulatora  
3.9. Zvaničan jezik takmičenja je srpski 

 
3.10. Radovi svakog tima  koje  treba da predate organizatoru takmičenja u navedenom periodu CD 

treba da sadrže dva fajla:  
Ç Microsoft Word dokument, koji po propozicijama takmičenja ne treba da  bude duži od 12 

kucanih strana, font 12.  (potrebno je navesti literaturu i izvore podataka) 
Ç Microsoft PowerPoint prezentaciju, koja po propozicijama takmičenja ne treba da bude duži 

od 20 slajdova. (Početni i pozdravni slajd na kraju se računaju u poželjnih 20 slajdova). 
Zabranjeno je koristiti verziju PowerPoint verzije 2007 

Ç  
         3.11.  Predati fajl sa Microsoft PowerPoint prezentacijom na CD-u  biće prezentovan 18.05.2008. od 10 h 

  prema rasporedu izlaganja timova 
         3.12.  Svaki tim ima 15 minuta za prezentaciju rešenja i 10 minuta za odgovore na pitanja žirija. Timovi će biti 
prekinuti ukoliko ne poštuju navedeno vreme 

4. Ţiri 

4.1. Članove žirija činiće predstavnici kompanije koja zadaje studiju slučaja. Svi članovi žirija su kompetentni za 
oblast za koju se zadaje studija slučaja. 

4.2. U žiriju će biti ukupno tri predstavnika kompanije 
4.3. Sastav žirija omogućava da se radovi studenata kvalifikovano ocene s aspekta stručnosti, pokazanog 
nivoa poznavanja marketinške teorije i prakse, njene primene na rešavanju konkretnog poslovnog slučaja i 
mogućnosti realizacije i kreativnog umeća prezentacije projekta.  

4.4. Žiri pojedinačno ocenjuje: 
Ç razumevanje problema koji je zadat u studiji slučaja (moguće je ostvariti 1, 2, 3, 4 ili 5 poena) 
Ç realnost predloženog rešenja – primenjivost u praksi (moguće je ostvariti 1, 2, 3, 4 ili 5 poena) 
Ç način izlaganja, prezentacione veštine takmičara i rešenje studije slučaja (moguće je ostvariti 

2, 4, 6, 8 ili 10 poena) 
Ç odgovore na pitanja žirija (moguće je ostvariti 2, 4, 6, 8 ili 10 poena) 

4.5. Ukupan zbir ostvarenih poena za tim je 90 ( 30* 3 člana žirija = 90) 
4.6. Ukupan plasman timova za rešavanje studije slučaja biće saopšten u nedelju 18.05.2008.godine uveče 
nakon sumiranja rezultata članova žirija 

5. Ostalo 

5.1. Organizator će striktno voditi računa o sprovoĎenju pravila, o ponašanju timova prilikom registrovanja, 
izrade i predaje studije slučaja i prezentovanja rešenja, o jednakom položaju svih timova i sprečavanju 
pojava favorizovanja pojedinih timova od strane žirija. 

5.2. U slučaju da pojedina situacija nije razjašnjena pravilima, organizator takmičenja zadržava pravo 
donošenja ad hoc odluke u vezi sa datim pitanjem. 

 

  


